PARTNERPRASENTATION FUR DEN HANDEL

DealRaclar

lhre Angebote. Direkt auf der
Einkaufsliste Ihrer Kunden.

Die App, die Wochenprospekte von Supermarkten, Drogerien
und Getrankemarkten mit Einkaufsliste und Favoriten abgleicht
— und Kunden per Push zum richtigen Markt fuhrt.

Riccardo Margagliotta - Oktober 2026 - Vertraulich



AUSGANGSLAGE

Angebotskommunikation ist im Umbruch

93 % 66 % 45 %

der Verbraucher nutzen lesen jede Woche Online- der Betroffenen kaufen seltener
zumindest gelegentlich Prospekte (2024: 62 %) — der bei Handlern, die ihren
gedruckte Prospekte — der Bedarf digitale Kanal wachst. Papierprospekt eingestellt haben.

an Angebotsinfos bleibt hoch.

Die Liicke: Papier verliert Reichweite, aber viele Kunden empfinden digitale Alternativen als zu
umstandlich. Wer sie einfach und personlich erreicht, gewinnt Frequenz.

Quellen: IFH Media Analytics, Prospektmonitor 2025 (Befragung Feb. 2025, n = 1.000)



DIE IDEE

Kunden suchen keinen Prospekt. Sie
suchen Butter, Katree und Windeln -
glinstig und in ihrer Nahe.

DealRadar dreht die Suche um: Das passende Angebot meldet sich von
selbst beim Kunden.



DIE LOSUNG

So funktioniert DealRadar in drei Schritten

Liste & Favoriten

Kunde legt Einkaufsliste und
Lieblingsprodukte an, wahlt
PLZ, Radius (1-30 km) und
seine bevorzugten Filialen.

2

Radarlauf

Montags automatisch,
donnerstags und freitags
zuschaltbar, jederzeit per
Knopfdruck: Alle
Wochenangebote im Radius
werden mit Liste und Favoriten
abgeglichen.

3

Alert & Einkaufsplan

Push-Nachricht aufs Handy.
Treffer je Markt, sortiert nach
Laufweg — auf Wunsch als
Tagestour durch die
gunstigsten Markte.




FUNKTION 1 - RADAR

Alle Treffer je Markt, sortiert pealfacar
hach Lautweg

Kaufland
: : : : OBST
» Jeder Markt im Radius als eigene Karte — mit Entfernung, Trefferzahl ..
Apfel 1 kg
und Route ..
 Artikel in der Gang-Reihenfolge der Filiale: Obst, Brot, Kuhlregal ... — je KUHLREGAL
Filiale anpassbar Butter 250 g
e Supermarkte, Discounter, dm, Rossmann und Getrankemarkte in Joghurt 500 g
einer Ansicht
e Im Laden abhaken, Fortschritt und Ersparnis immer im Blick dm

Zahnpasta

Fur Sie als Handler: Ihre Filiale erscheint genau dann, wenn lhr Angebot
zur Einkaufsliste des Kunden passt.

Beispielansicht, Preise fiktiv



FUNKTION 2 - ALERT

Der Push-Alert bringt lhr Angebot
auts Handy

» Ausgelost von Einkaufsliste und Favoriten — nur relevante Treffer,
keine Streuwerbung

» Zum Wochenstart automatisch, donnerstags und freitags zuschaltbar,
jederzeit manuell

» Prospekt-Reiter: Direktlink zum aktuellen Wochenprospekt
jeder Lieblingsfiliale

» Gestrichene Treffer bleiben bis Wochenende sichtbar und lassen
sich zuruckholen

Fur Sie als Handler: Ihr Angebot erreicht den Kunden morgens, bevor er
entscheidet, wo er einkauft.

Montag, 12. Oktober

05:57

DEALRADAR - jetzt
6 Treffer auf deiner Liste

Butter bei Kaufland 1,79 €,
Zahnpasta bei dm 0,95 € und
4 weitere

DEALRADAR - jetzt
Favorit im Angebot

Rostkaffee 500 g bei Edeka — nur
bis Samstag

Beispielansicht, Preise fiktiv



FUNKTION 3 - JETZT EINKAUFEN

Der Einkaufsplan tuhrt Kunden in
die Filiale

e Ein Tipp startet die Tagesplanung: nur heute gultige Angebote,
Offnungszeiten gepriift

» Jeder Artikel im gunstigsten Markt, als nummerierte Tour mit Route je Stopp

» Der Rest der Liste wird regular im ersten Markt eingekauft

» Abhaken, Ersparnis sehen, Einkauf abschlieBen — fertig

Fiir Sie als Handler: Der Kunde kommt mit einem Plan — und kauft den Rest
seiner Liste gleich bei Ihnen mit.

Dein Einkaufsplan

3 von 9 erledigt 6,85 € gespart

o Lidl - 0,6 km
4 Angebote + Rest der Liste

dm- 0,9 km
2 Angebote - bis 20 Uhr

B Hol'ab - 2,1 km
Wasser 12 x 1,51 + Pfand

Einkauf abschlieBen

Beispielansicht, Werte fiktiv




FUNKTION 4 - MHD-RETTER

Kurzes MHD, SChne“er Abverkauf MHD-RETTER - jetzt

Hahnchenbrust -50 % bei Edeka,

Statt AbSCh rift noch 6 Stiick

Heute retten

Der Marktleiter stellt Ware mit kurzem MHD ein: Produkt, Menge,

Rabatt, Zeitfenster Edeka 0,7 km
« DealRadar alarmiert gezielt Kunden im Umkreis, die das Produkt auf Liste AL L e L
oder Favoriten haben Hahnchenbrust 249€
 Restmenge live — das Angebot endet automatisch, wenn alles weg ist MHD morgen - 6 Stiick
e Mit einem Tipp landet der Treffer im heutigen Einkaufsplan Naturjoghurt 079 €

MHD heute - 9 Stuck

Fur Sie als Handler: Weniger Abschriften, mehr Frequenz — und ein
messbarer Beitrag zu den EU-Zielen gegen Lebensmittelverschwendung.

In den Einkaufsplan

Quellen: Umweltbundesamt (Lebensmittelabfalle 2023); EU-Richtlinie 2025/1892 - Ansicht und Preise fiktiv



FUNKTIONEN IM UBERBLICK

Alles, was der Wocheneinkauft braucht

\sY
Radius 1-30 km

Pro Nutzer frei einstellbar,
Filialsuche automatisch

il
Prospekt-Reiter

Direktlink zum aktuellen
Wochenprospekt je Filiale

W

Lieblingsfilialen

Kunde wahlt, welche Markte
im Radius zahlen

Push-Alerts

Bei Treffern auf Einkaufsliste
und Favoriten

e

Laufweg je Filiale

Artikel in Gang-Reihenfolge,
je Markt anpassbar

©

Einkaufsmodus

Tour, Abhaken, Ersparnis,
Route je Markt

()
14 Ketten

Supermarkt, Discounter,
Drogerie, Getranke — plus
eigene Markte

O

Automatische Laufe

Montags fest,
Do/Fr zuschaltbar,
jederzeit manuell



IHR MEHRWERT

Was DealRadar fur lhre Markte leistet

Mehr Reichweite, tagesaktuell

Ihre Angebote erreichen auch Kunden, die keinen Papierprospekt

mehr lesen.

Mehr Frequenz in der Filiale

Einkaufsplan mit Route und Offnungszeiten fiihrt den Kunden
direkt zu Ihnen.

Werbeflachen & Ad-hoc-Angebote

Wochenprospekt plus spontane Tagesaktionen in Echtzeit und
Filial-News —unabhangig von Zeitung und Anzeigenblatt.

Relevanz statt Streuverlust

Ausgespielt wird nur, was auf Einkaufsliste oder Favoriten des
Kunden steht.

GroBerer Warenkorb

Im ersten Markt der Tour kauft der Kunde auch den Rest
seiner Liste.

Nachfrage-Einblicke (Ausbaustufe)

Anonymisiert: Welche Produkte stehen in Ihrer Region auf
den Listen?



MEHRWERT JE SORTIMENT

Ein Kanal fur Lebensmittel, Drogerie und Getranke

Supermarkte &
Discounter

Aldi Nord - Lidl - Netto - Penny - nah & gut -
Rewe - Edeka ‘- Kaufland - Marktkauf - Famila

* Angebote landen direkt in der
Wochenplanung

» Frische- und Aktionsware erreicht
genau die Kunden, die sie suchen

» Erster Stopp der Tour =
voller Warenkorb

Drogeriemarkte

dm - Rossmann

» Drogerieartikel stehen auf fast jeder
Liste — DealRadar zeigt sie gezielt

* App-Coupons und Aktionen werden
mit Hinweis angezeigt

» Eigener Laufweg: Drogerie zuerst

Getrankemarkte

Rewe Getrankemarkt - Hol'ab

* Kistenkauf wird geplant — Gebinde
und Pfand transparent

o Getrankemarkt als eigener Stopp in
der Einkaufstour

* Regionale Aktionen erreichen
Kunden im Umkreis



MARKTUMFELD

Was es gibt - und was DealRadar erganzt

Prospekt-Portale Listen- und Spar-Apps Handler-Apps

z. B. kaufDA, marktguru z. B. Bring!, Smhaggle je Kette

Buindeln Prospekte vieler Handler; Zeigen Angebote passend zur Liste, teils Tiefe Einbindung mit Coupons
teils Benachrichtigung bei mit gunstigstem Markt und Preisverlauf. und Kundenkarte — aber nur fur die
Favoriten-Produkten. eigene Kette.

Jeder Artikel der Liste wird kettenubergreifend gepruft — Uber Supermarkt,
Drogerie und Getrankemarkt hinweg. Daraus entsteht ein konkreter Einkaufsplan:

DealRadar-Ansatz glinstigster Markt je Artikel, Tour mit Laufweg, Offnungszeiten und Pfand.
Gultigkeitstage und App-Bedingungen stehen an jedem Angebot — und mit dem
MHD-Retter spricht die Filiale selbst.

Quellen: App-Store-Beschreibungen marktguru und Smhaggle; Bring! Labs (Horizont, Lebensmittel Praxis 2024). Stand: Oktober 2026.



PARTNERMODELL

Einmal investieren, dauerhatt dabei

Grundungspartner-Paket
einmalig ab 1.900 €

Einzelmarkt 1.900 € - Regionale Kette 15.000 € - Nationale Kette 50.000 €

Offizielle Einbindung Ihres Wochenprospekts und aller Filialen
Eigene Werbeflachen und Ad-hoc-Angebote in Echtzeit
MHD-Retter: Ware mit kurzem MHD gezielt abverkaufen
Markenauftritt mit Logo und Filialprofil in der App
Dauerhafter Partnerpreis flr alle spateren Werbeformate

Fur Kunden

App fur iOS und Android, kostenlos — kein
Abo, kein Datenverkauf. So wachst die
Reichweite schnell.

Fair fur alle

Preisvergleich bleibt neutral, Werbeflachen
sind klar gekennzeichnet.



INVESTITION & FINANZIERUNG

Eine schlanke Investition bringt DealRacdar an den Start

EINMALIGE INVESTITION Finanziert durch
Grundungspartner

rund 1 ?0 000 e Die Entwicklung startet, sobald Partnerzusagen
® rund 80 % der Investition decken. Den Rest

tragt der Grunder aus Eigenmitteln.

e Native App fur iOS und Android — kostenlos fur Kunden
e Backend, Angebots-Schnittstelle und Partner-Portal inkl. MHD-Retter
e Design, Grundung, Recht, Datenschutz und Reserve

Sicherheit fiir Partner

Zusage zunachst als Absichtserklarung
— fallig wird das Paket erst, wenn die
Finanzierung steht.

Planwert netto; Entwicklungskosten werden vor Auftrag mit Angeboten von Agenturen und Freelancern bestatigt.



ROADMAP

Vom Prototyp zur App fur ganz Deutschland

PHASE 1- HEUTE PHASE 2 - 2027

Prototyp im Praxistest Partner & Entwicklung
Web-App lauft mit allen Kernfunktionen Grundungspartner gewinnen, native App,
und 14 Ketten. Trefferqualitat wird im Partner-Portal und Angebots-

Alltag gepruft. Schnittstelle entwickeln und anbinden.

PHASE 3 - AB 2028
Start & Rollout

Launch in der Region Hannover —
Braunschweig — Wolfsburg, danach
schrittweise bundesweit.



AUSBLICK

Ideen fur Weiterentwicklung und Wachstum

Angebots-Schnittstelle

Partner liefern Angebote als Datenfeed
— aktuell, vollstandig, fehlerfrei.

Rezepte & Wochenplan

Gerichte aus aktuellen Angeboten,
Zutaten mit einem Tipp auf die Liste.

Familienliste & Sprache

Eine Liste fur den ganzen Haushalt,
Artikel per Sprachbefehl eintragen.

Ersparnis & Preisverlauf

Kunden sehen, was sie sparen — das
starkt Bindung und Wiederkehr.

Markenkampagnen

Hersteller buchen Platzierungen und
Coupons — eine zweite Erlosquelle.

Neue Markte

Osterreich und Schweiz, Bau- und
Tierbedarfsmarkte, regionale Erzeuger.



NACHSTE SCHRITTE

Werden Sie
Grundungspartner von
DealRadar

1 30-Minuten-Termin mit Live-Demo des Prototyps

Pilot mit Ihren Filialen in der Region Hannover — Braunschweig
— Wolfsburg

5  Griindungspartner-Vereinbarung und gemeinsamer Start der App

Riccardo Margagliotta - +49 175 9903 109 - riccardomargagliotta@googlemail.com
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